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O Grupo AMMalls possui 28 anos e tem como foco o planejamento, desenvolvimento,
comercializacao e administracao de shopping centers, alem de empreendimentos
imobiliarios e comerciais, atraves de uma equipe multidisciplinar, experiente e

comprometida com a entrega do servi¢o contratado.



MISSAO

Transformar espacos em
solucoes inteligentes,
rentaveis e inovadoras,

superando as expectativas
dos empreendedores e

clientes.

VISAO

Ser referéncia na entrega
dos melhores resultados e

performance para

empreendedores e lojistas.

VALORES

Inovacao
Integridade
Comprometimento
Responsabilidade social

com rentabilidade

7AM

MALLS



PRINCIPAIS PARTICIPACOES DO FUNDADOR

Participacao do CEO no planejamento, desenvolvimento, comercializacao, gestao e assessoria no planejamento,
desenvolvimento e comercializagao de mais de 50 shoppings centers no pais, perfazendo mais de 1 milhao de m2 em ABL,

como.

Regiao Sudeste:

Shopping Grande Rio
Rio Ville Shopping
West Shopping Rio
Carioca Shopping

Via Parque Shopping

Recreio Shopping
Shopping Leblon
Laranjeiras Mall
Bangu Shopping
Shopping Jardim Guadalupe
Center Shopping Rio
Sao Gongalo Shopping Rio
Bossa Nova Mall
Santa Cruz Shopping
Passeio Shopping
Sao Paulo Market Place

Shopping Taboao da Serra

Patio Ciané
Santana Parque Shopping
Super Shopping Osasco
Monte Carmo Shopping
Shopping Serra Sul

Spazio Ouro Verde

Regiao Sul
Shopping Iguatemi Floriandpolis
Beiramar Shopping
Shopping Itaguacu
Iguatemi Porto Alegre
Moinhos Shopping
Shopping Praia de Belas

Regiao Centro-Oeste

Brasilia Tower Shopping

Terraco Shopping

Regiao Norte
Boulevard Belém
Shopping Via Norte Manaus
Patio Roraima Shopping
Via Verde - Acre

Regiao Nordeste
Shopping Patio Maceio
Salvador Shopping Grupo
Shopping Guararapes ZM
Shopping Jardins MALLS



CEO

Graduado em Direito, pds graduado em Processo Civil e Direito Civil, além de Administracao de Empresas,

com especializacao em varejo pela FGV, Gama Filho e Estacio de Sa.

Com ativa participacao em Comités, Seminarios e Congressos de Shopping Centers no Brasil e exterior.
Antonio Mamede participou ativamente como alto executivo em empresas

administradoras e empreendedoras de shopping centers, somando mais de 40 —

projetos de shopping centers no Brasil.

Possui mais de 28 anos de experiéncia no setor, tendo em sua trajetoria
firmado relacionamento com as principais redes varejistas do Brasil, além de
Inumeros parceiros e prestadores de servicos para shopping centers, o que
sempre permitiu agilidade nos negodcios e rentabilidade para os investidores.

Grupo

Planejamento,

desenvolvimento,
comercializacao e
administracdo de
Shopping Centers




Grupo

AMMalls

cerca de
200.000m2 de ABL

mals de
715 Lojas

mais de
90 Parcerias

Lojas

ematlco

Grupo

M A LLS
onvenqoes

Cinemas

Clinicas

Academia



Diretora
Vice-presidente

Rafaella Mamede

Responsavel pelo
gerenciamento dos projetos e
novos negocios. Apoio no
contato com parceiros,
investidores e stakeholders.

Coordenacao estratégica a
fim de garantir que a
operacgao progrida em direcao
aos objetivos e em
consonancia aos valores do

grupo.

Graduanda em Engenharia de
Producao pela UFF, com
mobilidade académica no
Instituto de Tecnologia do IPS,
Portugal. Estagiou na area de
planejamento e controle de
multinacional italiana, e foi
presidente e diretora de
projetos na Enactus UFF,
organizagao internacional de
empreendedorismo.

Diretoria Comercial

Evelin Queiroz

Responsavel pela elaboracao do
planejamento comercial (tenant
mix) e or¢camento anual com
previsao de novas locacoes e
reposicoes, garantindo 0
aumento da receita de aluguel e
merchandising.

Gerenciamento da equipe de
comercializagado na prospec¢ao
e negociacao com lojistas de
marcas nacionais e
internacionais. Interface com o
departamento juridico no que
tange aos contratos.

Graduada em Administracao de
empresas/FGV. Carreira
desenvolvida por mais de 15
anos na area comercial de
shopping center sendo
responsavel pela gestao
nacional do time comercial da
Saphyr e nos ultimos 2 anos, na
Multiplan.

Diretoria

Diretoria de Marketing
e Novos Negacios

Sandra Lima

Apoio ao CEO no desenvolvimento
e prospecg¢ao de novos negdcios,
relacionamento com sécios,
parceiros e lojistas.

Elaboracdo  do planejamento
estratégico com foco em
inteligéncia de mercado. Gestao da
area de marketing no que se refere
a linha de comunicacao, branding e
campanhas corporativas.

Graduada em Psicologia com
especializacao em comportamento
do consumidor, pés em RH com
gestao de negdécios e MBA em
Marketing/FGV. Mais de 20 anos de
experiéncia no varejo passando por
6 grandes shopping centers no
Brasil, sendo 2 greenfields nas
administradoras BR Malls, Ancar

Ivanhoe e  Aliansce  Sonae.
Participacdo em projetos de
reposicionamento, incluindo

expansao e revitalizagao.

Diretoria de Operacoes

Luis Antonio

Responsavel pelo acompanhamento
dos investimentos e resultados.
Relacionamento com
empreendedores para implantacao
da prestacdo de servico de
administracao dos
empreendimentos e apoio aos novos
superintendentes com visitas
periddicas. Acompanhamento dos
resultados e interferéncia, quando
necessario.

Graduado em Controladoria e
Informagdes Gerenciais com MBA
de
Gestao
Profissional

Empresarial/FGV.
com 27 anos na
indastria  de Shopping Centers,
atuando ha 13 anos como
Superintendente, a frente de grandes
empreendimentos administrados
pela Aliansce Sonae, com a entrega
de mais de 500 milhdes de resultado
aos empreendedores no periodo.
Lideranca participativa e bom
relacionamento interpessoal.

Consultor Técnico

Antonio S. Mamede

Responsavel pela supervisao
da consultoria especializada

e pela elaboracdo das
demandas pertinentes ao
desenvolvimento do Projeto
Cidade Biblica

AMMalls.

Interface direta com o CEO
Antonio Mamede no
planejamento do  Projeto
Cidade Biblica.

Oficial do Corpo de

Bombeiros Militar do Estado
do Rio de Janeiro ha 12

anos. Poés-graduado em
Inteligéncia Estratégia
(Unyleya) e especializado em
Pericia Criminal
(Ccrim/PMERJ).
Grupo
MALLS



Grupo

Organograma 7AM

MALLS

Antonio Mamede

1

Rafaella Mamede Antonio S. Mamede

Evelin Queiroz Sandra Lima Luis Antonio

Financeiro Juridico Tecnologia Arquitetura Marketing Operagoes



CLIENTES

Aliansce Sonae

Ancar Ilvanhoe

Banco Comind

BR Malls

Cyrela

Ecia Irmaos Araujo

Even

Gafisa

Grupo Beiramar

Grupo Marcelino Martins

Grupo Paulo Octavio

Grupo Partage

Grupo RBS

Grupo Santa Isabel

HSI

IESC

JCPM

Metré Rio
Odebrecht

Saphyr

Sendas

Splice

Supervia

Tenco

VAREJO

Banco Bradesco
Banco Itau

Barra Grill

Bob’s

Burger King

Citibank

C&A

C&C

Camicado

Casa & Video
Casas Bahia

Cassol

Centauro
Churrascaria Fogo de Chao
Cine Araujo
Cinépolis

Cinemark
Cinesystem

Grupo Pao de Acgucar
Fastshop

Kalunga

Kinoplex

Le Lis Blanc

Leroy Merlin

Lojas Americanas
Lojas Avenida

Lojas Renner

Magic Games

Marisa

Parcerias

Mc Donalds
Mr. Cat

O Boticario
Osklen

Pague Bem
Play City

Play Toy
Ponto Frio
Prezunic
Riachuelo
Ricardo Eletro
Richards

Ri Happy
Salinas
Smart Fit
South
Starbucks
Subway
Supermercados Guanabara
TNG

Tok Stok

UCI
Universidade Castelo Branco
Varanda Grill
Vivara

VR

Zara

Walmart

PRESTADORES DE SERVICO

Arquitetura:

Eduardo Mondolfo

INSITE Arquitetos

Massena Monnerat

André Zichtl - Foco Arquitetura

Publicidade:
Eleve Comunicacao

Pesquisa:
Fronte Pesquisa e
Analise de Mercado

Advogados:
Renan Saad
Bocater

Adriana Siqueira

Grupo

7AM

MALLS



Empresas do

Grupo

Cadeia de servicos ' MALLS
especializados e "
customizados

AVPSUSTENTABILIDADE

PROJETOS, SOLUCOES E NEGOCIOS EFICIENTES

AVAECNOLOGIA

SOLUCOES DE EXCELENCIA EM CONECTIVIDADE

AMAPARKING

GESTAO DE ESTACIONAMENTO

EEEEEEEEEEEEEEEEEEE

EEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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Nosso Portfolio

Planejamento,
desenvolvimento,
comercializacao e

administracdo de —
Shopping Centers I




<

Paqu? Power
>hopping Outlet /*

c O\ Cidade
*” Biblica

A religiao foi criada pelo homem, a fé por Deus

Shopping
Cidade

Parque
Shopping

Nosso Portfolio

=~y CENTRODE SHOPPING
IRIO # CONVENGOES” - NACOES RIGVILLE
OFFICE & MALL LIMEIRA

Grupo

7ZAV

MALLS



Linha do Tempo dos Projetos

Parque Cidade
: Parque
Shoppin : .
@Cidapdpe ; @Shopplng @Shopplng \L/Blbllca
Power
Outlet

CENTRO DE
CONVENCOES

Previsao de 200.000m? de ABL a serem entregues nos proximos 5 anos.

ZM

MALLS



Shopping
America
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https://drive.google.com/file/d/1bkGiWFRbM_TUXdCZKxX8Ith1_7A0bvJk/view?usp=sharing
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Parque
Shopping
Santa Cruz



SANTA CRUZ

POLO

SuperVia

‘MOB

Distrito Industrial

Parque
Shopping
Santa Cruz

H

Santa Cruz, populoso e extenso bairro da Zona Oeste do Rio de

Janeiro, possui uma paisagem bastante diversificada, com areas

comerciais, resic

enciais e industriais. O bairro se diferencia pelo

seu distrito industrial, com grandes industrias nacionais e

Internacionais, ¢

como um todo.

ue contribui para a economia local e do pais

Com localizacao estratégica, o Parque Shopping Santa Cruz

ficara a 5 minutos do Terminal BRT de Santa Cruz, e abrigara as

melhores lojas e

lazer para seu publico.

Uma regiao em constante valorizagao imobiliaria.
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Ficha Técnica

Area construida | 60.317,48m? Estacionamento | 2.292 vagas
Numero total de lojas | 170 Empreendedor | LACBRA e Grupo AMMalls
Lojas satélites | 98 Projeto Arquitetonico | Foco Arquitetura
. Planejamento, desenvolvimento,
Lojas Ancoras | 02 . R 7 i Grupo AM Malls
comercializacao e administracao
Megalojas/Satélites Especiais | 43
Alimentagdo | 20 Area de abrangéncia:
Santa Cruz, Itaguai, Paciéncia, Campo Grande, Cosmos,
Academia | 01 Inhoaiba, Prados Verdes, Sepetiba e Guaratiba.
Lazer | 02

Imagens prévias, meramente ilustrativas, sujeitas a alteracdes de projeto.
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Cidade
Nilopolis



P
NILOPOLIS

Nilopolis, coracao de um dos principais bercos do samba, atende um fluxo de pedestre de
cerca de 300 mil/dia que passam pelo seu calcadao. O municipio, alem da sua alta densidade

populacional, conta com uma rica histéria de formacao.

Com localizacao cativante e populacao simpatica, o Shopping Cidade Nilopolis sera o centro

de encontro dos amigos, dos passeios de familias e polo para as melhores compras.

Coracao do Povo. Alma do carnaval carioca.



. i
[.ocalizacao

Estrada Mirandela
O ponto ideal para uma nova proposta de Shopping

O empreendimento abrigara as melhores marcas do varejo.
Tudo cuidadosamente pensado e seguindo as mais modernas
tendéncias do Mercado de Shopping Centers, com

inspiracoes arquitetonica inovadoras para atender o melhor

publico.




Ficha Téecnica

Shopping
Cidade
Nilépolis

$

ABL (area bruta locavel) 10.645m? Cinema 5 salas
Area construida | 29.796m? Lazer | 01
Numero total de lojas 117 Estacionamento | 200 Vagas
Lojas satélites 99 Empreendedor | CZI
Lojas Ancoras 01 Projeto Arquitetonico | Insite Arquitetos
B Planejamento, desenvolvimento,
Semi-ancora 01 comercializagcao e administragao STz LA LA E L
Megaloja | 01 Area de abrangéncia:
Nilopolis, Anchieta, Vila Tiradentes, Parque Anchieta, Mesquita, Nova
Alimentacdo 13 Ilguacu, Belford Roxo e Sao Joao de Meriti.

Imagem meramente ilustrativa, sujeita a alteragdes no projeto.
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Imagem meramente ilustrativa,
sujeita a alteracdes no projeto
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P
ITABORAI

O "EL DOURADO" FLUMINENSE

A cidade € o resultado da uniao de tres importantes vilas'do passado colonial e imperial do Brasil:
Santo Antonio de Sa, Sao Joao de ltaborai e Sao.José Del Rey. Conhecida com o "El Dourado’

fluminense, Itaborai € a localizacao perfeita para um novo conceito.de Outlet, que levara as
melhoras marcas para 0 municipio e regioes vizinhas.

Uma regiao em constante valorizacao.




Power
Outlet
Itaborai

Localizacao

Rodovia Mario Covas — BR 101
O ponto perfeito para um novo conceito de Outlet em

Itaboral e regiao

O empreendimento abrigara as melhores marcas do varejo. Tudo
cuidadosamente pensado e seguindo as mais modernas tendéncias

do Mercado de Outlet, com inspiragoes internacionais para atender o

melhor puablico, sem perder as raizes historicas e culturais da

localidade, em uma rodovia que passam cerca de 300 milhoes de

veiculos por més.
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ABL (area bruta locavel) | 27.768m? Cinema 4 salas
b-
: Area construida 51.081m? Estacionamento 2.300 vagas

By
- - ) . Planejamento, desenvolvimento, Grupo AM Malls
- Numero total de lojas | 62 comercializa¢ao e administracao P

Lojas Ancoras | 05

_ Area de abrangéncia:
Boliche 01

Praca de Alimentagao

685 lugares internos
180 lugares externos (varanda)

Limeira, Iracemapolis e Cordeiropolis, Santa Gerturdes
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CENTRODE 4
(CZ convencors #ZAV ZAM

SERGIPE MALLS

ESPERAMOS VOCES AQUI!

O Centro de Convencoes AM Malls Sergipe é o lugar onde todos se
encontram.

Publico empresarial, estudantil, universitario, executivo, familiar!
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https://drive.google.com/file/d/1TPLfdCELq4ph1O7F-s_Y49vcy_wGdMjE/view?usp=sharing

ZAM

MALLS

CidadeBiblica

Onde o caminho da fé vai além da religiao
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7ZAM

CidadeBiblica MALLS

e o caminho da fé vai além da

O Empreendimento

Um local que proporcionara a imersao nas histoérias biblicas desde o Génesis ao Apocalipse.
A partir da construcao de cidades inteiras com o melhor que ha disponivel em termos de engenharia
e tecnologia audiovisual, o projeto busca oferecer ao visitante uma experiéncia unica da fé. Com
assessoria especializada do mais alto nivel profissional, a Cidade Biblica trara em detalhes os
acontecimentos historicos com base cientifica consolidada nos Centros Académicos de renome.

Lazer: Cachoeiras, bondinho atravessando toda a cidade, revitalizagcao e integracao ao complexo
turistico do Monte Carmelo, integrando o projeto a cultura local, parque infantil, auditério, espaco de
acolhida e convivéncia para os fiéis, experiéncia audiovisual, elevadores e escadas rolantes.

Estrutura:

12 Hotéis (Multipropriedade — 600 quartos cada) Salao de Convencoes

Camping Shopping Center

500 Studios para locacao Estacionamento para mais de 100 mil carros

500 Lofts para locacao Parada de onibus.



CidadeBiblica

Onde o caminho da fé vai além da religiao

Planejamento, desenvolvimento, comercializacao e Empreendedor:
administracao

Clique aqui e conheca

Grupo Grupo nosso Site!

7ZAM 7ZAM

MALLS MALLS



http://cidadebiblica.com.br/

S

N,

Av. Almirante Barroso, 63 = Grup ZSQQ P4 s
. A S, /
20031-003 — Centro — Rio de Janeiro:- RJ X

A X
N comercial@ammalls.com.br

@ www.ammalls.com.br /<\
@ grupoammalls
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